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COMMUNIQUE DE PRESSE – 15/12/2025
		
RMB publie son Livre Blanc : 
40 ans pour rendre la publicité accessible à tous en Belgique

Le 3 décembre 2025, à l’occasion de la Journée internationale des personnes handicapées, RMB a dévoilé son Livre Blanc dédié à la publicité sous-titrée et audiodécrite, une ressource inédite destinée à accélérer l’inclusion dans le paysage publicitaire belge. Cette publication marque une étape supplémentaire dans la stratégie de durabilité de la régie qui fait de l’accessibilité un axe prioritaire. Elle s’inscrit dans la continuité des actions menées plus tôt dans l’année, ainsi que dans la dynamique enclenchée à l’occasion de ses 40 ans.

La vision de RMB : durabilité large et inclusive

RMB intègre la durabilité au sens large au travers des 17 Objectifs de Développement Durable – une approche qui couvre autant les enjeux environnementaux que sociaux. L’inclusion y occupe une place centrale : rendre la publicité accessible aux malvoyants et malentendants, c’est garantir à chacun un accès équitable à l’information et reconnaître la diversité des publics. Cette philosophie nourrit le Livre Blanc dont l’objectif est tant de guider tous les acteurs du secteur que de les engager à suivre le chemin ouvert par RMB.

Deux premières avancées : sensibiliser, puis rendre techniquement possible

La démarche de RMB en faveur de l’inclusion s’est développée en deux temps. En mars 2025, une campagne inédite de sensibilisation conçue avec la Ligue Braille et Proximus a permis aux téléspectateurs d’expérimenter des spots audiodécrits. Une initiative qui a démontré la pertinence d’une publicité réellement accessible, tant pour le public que pour les annonceurs. 

Fin août 2025, RMB et la RTBF ont réalisé une première nationale : les deux partenaires ont fait aboutir leur projet commun qui consiste à permettre dorénavant la diffusion de spots sous-titrés et audiodécrits sur les chaînes TV du groupe. Ce développement technique conjoint a ouvert la voie à une accessibilité 

publicitaire jusque-là impossible en télévision, alors qu’aucune obligation légale n’encadre cet aspect de la diffusion dans notre pays.

Un Livre Blanc pour guider le marché et marquer 40 ans d’engagement

Le Livre Blanc de RMB se veut un guide pratique pour l’ensemble de la chaîne publicitaire : annonceurs, agences, studios, régies et éditeurs. Son ambition : expliquer, étape par étape, comment intégrer l’audiodescription et le sous-titrage dans les campagnes, lever les freins techniques, illustrer les coûts, partager des expériences et montrer que la transition est à la fois réalisable et bénéfique. 

Cette publication s’inscrit dans la célébration des 40 ans de RMB, une manière concrète de marquer l’histoire de la régie qui a toujours placé l’innovation au cœur de sa mission. Le Livre Blanc servira également de base au webinar egta (l’organisation professionnelle internationale représentant les entreprises de télévision et d’audio multiplateformes) du 28 janvier 2026 dédié à la publicité accessible, où RMB présentera son workflow et son expérience pionnière auprès des régies audiovisuelles européennes.

Valérie Janssens, Media, Data & Tech Director chez RMB : « Les solutions technologiques pour rendre la publicité accessible sont minimes à mettre en oeuvre comparées à l’impact qu’elles peuvent avoir sur une population trop souvent négligée. À l’occasion de nos 40 ans, nous publions ce Livre Blanc comme un guide pratique pour concrétiser, enfin et à l’échelle nationale, une accessibilité attendue depuis des décennies ».

Des annonceurs engagés, P&G en tête

L’initiative de RMB et de la RTBF rencontre un écho positif auprès de nombreux annonceurs, sensibles à l’enjeu d’inclusion et prêts à adapter leurs pratiques. 

Parmi les pionniers figure Procter & Gamble qui sera, début 2026, le premier annonceur en Belgique à diffuser une campagne TV simultanément sous-titrée et audiodécrite pour la marque Lenor. Un signal fort montrant que l’accessibilité relève autant de l’engagement sociétal que d’une opportunité stratégique pour renforcer la portée et la pertinence des messages publicitaires.


*****


Pour toute question supplémentaire, vous pouvez contacter : 
· Valérie Janssens, Media, Data & Tech Director chez RMB : v.janssens@rmb.be
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